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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

ПМ. 03. Организацияи осуществлениеинтернет-маркетинга

1.1. Область применения программы
Программапрофессиональногомодуля является частью программы

подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС по
специальности СПО 38.02.08 Торговоедело в части освоения основного вида

профессиональнойдеятельности (ВПД): вид деятельности «Организацияи

осуществлениеинтернет-маркетинга(по выбору)» и соответствующие
профессиональныекомпетенции (ПК):

ПК З.1. Определятьготовность веб-сайтак продвижению.
ПК З.2. Анализироватьинтернет-пространство, а также поведение

пользователейинформационно-телекоммуникационнойсети ”Интернет”.
ПК 3.3. Оформлятьзаявочные и платежные документыучастников

торгово-промышленнойвыставки.
ПК 3.4. Проводитьрекламныекампании в социальных медиа для

привлеченияпользователейв интернет-сообщество.
ПК 3.5. Составлятьтехнические задания в соответствии с требованиями

заказчика
ПК 3.6. Проводитьаналитические работыпо реализациистратегий

продвижения”Интернет”.
Программапрофессиональногомодуля может быть использована в

дополнительном профессиональномобразованиии при подготовке
специалистов в областиторговогодела.

1.2. Целии задачи модуля — требованияк результатамосвоения модуля
С целью овладения указаннымвидом профессиональнойдеятельности и

соответствующимипрофессиональнымикомпетенциями обучающийсяв ходе
освоения п о ессионального мод ля должен:
Владеть
навыками

оведения технического анализа а ди емого веб-сайта;
проведениябазовогоаудита эргономичности(юзабилити) аудируемого
веб-сайта;
проведения аудита визуально-эстетического решения аудируемого
вебсайта;
анализа поисковойвыдачи;
анализа веб-сайтовконк ентов из поисковой выдачи;
анализа поведения пользователейпри поиске необходимойинформациив

ин о мационно-телекомм никационнойсети ”инте нет”;
оп еделения ст атегии поискового п одвижения;

оформлениязаявочных и платежных документов участников торгово-
омышленной выставки;

проверки и корректировкисписка ключевых слов и

использ емых и поисковом п одвижении;
анализа п ис ствия компании в ин о мационном п ост

словосочетаний,

анстве на основе
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данных из поисковых систем;
оп еделения ст атегии п одвижения в социальных сетях;
размещениятекстовых рекламных объявленийв социальных
ин о мационно-телекомм никационнойсети «Инте нет»;
размещения медийныхрекламных объявленийв социальных
ин о мационно-телекомм никационнойсети «Инте нет»;
аз аботкилендинга;

медиа

медиа

Уметь

информационных,анализа использования навигационных и

функциональныхэлементов веб-сайта посетителями,страниц
п ишедшими по ссылкам из систем контекстно-медийнойекламы;
анализа показателейэффективностипроведения контекстно-медийной
екламнойкампании;

составления отчетов по результатам выделения сегментов целевой
а дито ии.

выявлять технические ошибкив аботевеб-сайта;
док менти овать выявленные ошибкив аботевеб-сайта;
формулироватьпредложенияпо исправлению выявленных технических
ошибоки ошибокв э гономичности юзабилити;
выявлять технические п еим щества веб-сайтовконк ентов;

особенности эргономичности (юзабилити) веб-сайтоввыявлять
конкурентов, влияющие на занимаемые ими позиции в выдаче поисковой
машины;
использовать инст менты для п оведения технического а дита;
определять факторы, влияющие на позиции веб-сайтов в поисковой
выдаче;
составлять список ключевых слов и словосочетаний для анализа
поисковойвыдачи;
актуализироватьинформациюо поведении пользователей веб-сайтов
заданнойтематики в информационно-телекоммуникационнойсети
”интенет",
анализироватьсобраннуюинформациюи приниматьрешение о порядке
работыс веб-сайтомс целью оптимизации по требованиямпоисковой
машины;
составлять список ключевых слов и словосочетаний, необходимыхдля
оптимизации веб-сайтапод т ебованияпоисковых машин;
анализировать релевантностьсоставленного списка ключевых слов и

словосочетанийтематике оптимизи емого веб-сайта;
анализироватьсписок ключевых слов и словосочетанийна соответствие
техническом заданию;
оп еделять ма кетинговые ст атегии;
составлять smm-cT атегии;
составлять контент-планы;
создавать ст атегии п одвижения;
сегменти овать целев ю а дито ию для азных задач и п од ктов;
аз абатыватьникальные то говые п едложения;
аз абатывать екламные модули;
создавать ст атегии п одвижения;
сегменти овать целев ю а дито ию для азных задач и п од ктов;
оформлятьзаявочные и платежные документы участников торгово-
п омышленной выставки;
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обосновыватьвыбо целевойа дито ии;
создавать тексты и екламные слоганы;
создавать тексты для социальных сетей,
п езентаций;
азличать виды текстов;
ассчитывать бюджетна создание лендинга;
писать техническое задание на создание
о ганизаций;
оп еделять СТА для лендингов;

для сайтов,

лендинга для

лендингов,

сторонних

Знать

аботатьс бесплатнымисе висами создания лендингов;
создавать уникальное торговое предложениедля определенныхзадач,
аботатьс се висами ассылок;
составлять ин о мационно-аналитические сп авки;
о о млять отчетные док менты.

основы э гономичности юзабилитивеб-сайтов;
основы веб-технологии;
основы веб-дизайна;
основы компьюте ной амотности;
методы об аботкитекстовойин о мации;
п авила е е и ования, анноти ования и едакти ования текстов;
основы письменной деловойкоммуникации использовать инструменты
для п оведения технического а дита;
правила составления и план документа аудита интернет-маркетинга
о

основы оптимизации веб-сайтапод т ебованияпоисковых машин;
способыко епи овки вн енних ошибоквеб-сайта;
особенностифункционированиясовременныхсистем администрирования
веб-сайтов;
особенности нкциони ования сов еменных поисковых машин;
правила формированияслужебногофайла, размещенногов корневом
каталоге веб-сайта и сообщающегопоисковым машинам алгоритм
индексации соде жимого веб-сайта;
внутренниеошибкивеб-сайта, влияющие на результатработыпоисковых
машин, и способовст анения ошибок;
особенностифункционированиясовременныхсистем администрирования
веб-сайтов;
правила составления и критерии качества списка ключевых слов и

словосочетаний;
станда ты делового общенияв письменной и стной о ме;
особенности нкциони ования сов еменных поисковых машин;
правила формированияслужебногофайла, размещенногов корневом
каталоге веб-сайта и сообщающегопоисковым машинам алгоритм
индексации соде жимого веб-сайта;
правилаформированияосновных тегов (заголовков страницы, ключевых
слов с аницы, описания ст аницы
методы об аботкитекстовойи а ическойин о мации;
основы копи айтингаи веб- айтинга;
основы э гономичности юзабилитивеб-сайтови веб-дизайна;
п авила е е и ования, анноти ования и едакти ования текстов;
п авила о о мления заявочных и платежных док ентов участников
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то гово-п омышленной выставки;
перечень (количество и названия) рекламных механизмов показа
а дито ии екламных сообщенийв сети «инте нет»;
особенностифункционированиясовременныхрекламныхсистем в составе
социальных медиа;
основы аз аботкии подде жки сайтов/лендингов;

основы гипе кстовой азметки;
станда ты ве стки веб-сайтов;
п инципиальные отличия лендингов от сайтов;
се висы для автоматизации ассылок;
методы об аботкитекстовойин о мации и г а ическойин о мации.

1.3. Рекомендуемоеколичество часов на освоение программы
профессиональногомодуля:
всего —324 часа, в том числе:
объемобразовательнойпрограммы— 216 часов, включая:

обязательнойаудиторнойучебнойнагрузкиобучающегося— 60 часов;
самостоятельнойработыобучающегося— 4 часа;
учебнойи производственнойпрактикия— З недели (108 часов)
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2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
В результате изучения профессиональногомодуля обучающихсядолжен

освоить основной вид деятельности «Организацияи осуществлениеинтернет-маркетинга
(по выбору)» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные
компетенции:

Код
ок 01

ок 02

ок 04

ок 05

ок 08

ок 09

Код

пк 3.1

пк 3.2

пк 3.3

пк 3.4

пк 3.5

пк 3.6

2.1. Пе ечень общихкомпетенций
Наименованиеобщихкомпетенций

Выбиратьспособы решения задач профессиональнойдеятельности
п именительно к азличным контекстам
Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации
информации, и информационныетехнологии для выполнения задач
п о ессиональнойдеятельности
Э ективно взаимодействоватьи аботатьв коллективе и команде

Осуществлятьустную и письменную коммуникацию на государственном
языке РоссийскойФедерациис учетом особенностейсоциального и

к льту ного контекста
Использоватьсредствафизическойкультуры для сохранения и укрепления
здоровья в процессе профессиональнойдеятельности и поддержания
необходимогоовня изическойподготовленности
Пользоваться профессиональнойдокументациейна государственном и

иност анном языках
2.2. Пе ечень п о ессиональных компетенций

Наименованиевидов деятельности и п о ессиональных компетенций
О ганизация и ос ществление инте нет-ма кетинга (по выбо
Оп еделять готовность веб-сайтак п одвижению.

Анализироватьинтернет-пространство, а также поведение пользователей
ин о мационно-телекомм никационнойсети ”Интенет”.
Оформлятьзаявочные и платежные документы участников торгово-
п омышленной выставки
Проводитьрекламныекампании в социальных медиа для привлечения
пользователей в инте нет-сообщество
Составлятьтехнические задания в соответствии с ебованиямизаказчика
Проводитьаналитические работыпо реализациистратегийпродвижения”Инте нет”.
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Об ение по МДК
В том числеНаименованияразделовКоды

профессиональныхи профессионального
общихкомпетенций модуля

З. СТРУКТУРАИ СОДЕРЖАНИЕПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
3.1. Тематический план профессиональногомодуляПМ. 03 Организацияи осуществлениеинтернет-маркетинга

Объемпрофессиональногомодуля, ак. час.

ок 01, ок 02,

ок 04, ок 05,

ок 08, ок 09

Всего,
час.

3

216

108

324

2-

4

152

152

Всего

5

216

216

Лабораторных.
и практических.

занятий

152

152

Практики

Учебная ПроизводственнаяКурсовых
работ

(проектов)

71

пкз.1, пк 3.2,

пк 3.3, пк 3.4,
пкз.5, пк 3.6,

2

Раздел1.
Технология
интернет-
маркетинга

Учебнаяп актика

Производственная
п актика

Промежуточная
аттестация
Всего:

Самостоятел
ьная работа

8

4

4

9 10 11

108

108

Самостоятельнаяработав рамкахобразовательнойпрограммыпланируетсяобразовательнойорганизациейв соответствии с требованиямиФГОС СПО в пределахобъема
профессиональногомодуляв количестве часов, необходимомдля выполнения заданийсамостоятельнойработыобучающихся, предусмотренныхтематическим планом и

содержаниеммеждисциплинарногокурса.
9



3.2. Содержаниеобученияпо профессиональномумодулю (ПМ) ПМ. 03 Организацияи осуществлениеинтернет-
ма кетинга

Наименованиеразделов Объем, акад. ч
/ в томи тем Содержаниеучебногоматериала,профессиональноголабораторныеработыи практические занятия, самостоятельнаямодуля (ПМ),

междисциплинарных
сов К

1

учебнаяработаобучающихся, курсоваяработа(проект)

2

Раздел1. Технология интернет-маркетинга

МДК.0З.01 Технология интернет-маркетинга

Тема 1.1.
Основы маркетинга

Тема 1.2.

Определение
характеристики
интернет-маркетинга

Тема 1.3.

Содержание
Процессуправлениямаркетингом.(сегментирование рынка,1.

позиционированиетовара на рынке,
маркетинга)
2. Маркетинговаясреда (Основные

функционированияфирмы.Основные
функционированияфирмы.)
З. Жизненныйцикл товаров
4. П одвижение това ов

Содержание
и

организация службы
факторымикросреды
факторымакросреды

1. Целии задачи интернет-маркетинга.Терминыи определения,
относящиеся к инте нет-ма кетин
2. Основные клиенты интернет-маркетинга.Преимущества
инте нет-ма кетинга для азличных пп пользователей
З. Маркетинговыесервисы поисковых систем, маркетинговые
п о аммы и ин о мационные системы
Содежание

числе
в форме

практической2
подготовки, акад. ч

з
60/60

60/60

12

4

4

2

Объем часов на освоение конкретныхтем распределяетсяобразовательнойорганизациейсамостоятельно.

кодыпк, ок

4

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,
пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,

ок 08, ок 09

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,

ок 08, ок 09
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Инновации
маркетинге

Тема 1.4

Целевая
проекта в

маркетинге

Тема 1.5.

в

аудитория
интернет-

1. Сервисныепрограммы
П ог аммы лояльности

2. Новые решения для
Ин о мационные системы

для оценки потребительскойценности.

рекламы: Digital Signage, Indoor ТУ.
авления опытом по ебителей

Анализ готовности веб-
сайта к продвижению

В том числе п акгических занятий
Практическоезанятие 1. Разработкаформопроса для сайта
произвольнойкомпании с целью определенияотношения юшентов к
ее товарам (услугам) с использованием цифровыхтехнологий и
эле оннойпочты клиента

Практическоезанятие 2. Формированиеотчета по поиску числа
посетителей сайта, используя возможности маркетинговой
программы(SerpParser или аналогичной): составьте отчет по поиску
числа посетителейсайта предприятияпо месяцам и дням, в том
числе из азных поисковых систем.
Содежание
1. Понятие«целевая аудитория», виды целевойаудиториии способы
ее анализа.
2. Определение, сегментация и составление портретацелевой
аудиториипроекта.
В том числе п актических занятий
Практическоезанятие З.Определениецелевойаудитории:
выделить сегменты целевойаудитории, составить описание каждого
сегмента с учетомследующиххарактеристик:фототипичного
представителя, пол, возраст, географияпроживания, семейное
положение, образование,доход, профессиональнаядеятельность,
инте есы, стиль жизни
Соде•жание
1. Исследованиеоснов эргономичности(юзабилити) веб-сайтов, веб-
технологии, веб-дизайна, компьюте ной грамотности
2. Методы обработкитекстовой информации, правила
е е и вания, анноти ования и едакт ования текстов, основы

4

4

8

6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,
пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,

ок 08, ок 09

пк 3.1, пкз.2,пк
3.3, пк 3.4, пкз.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, гж 3.5,

пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,

ок 08, ок 09

ПК 3.1, ПКЗ.2, ПК
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пкз.5,
пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,

ок 08, ок 09
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Тема 1.6.

Анализ интернет-
пространства
поведения
пользователей

и

при

письменной деловойкоммуникациииспользовать инструментыдля
п оведения технического аудита
З. Правиласоставления и план документа аудита интернет-
маркетинга организации. Основ оптимизации веб-сайта под

требованияпоисковых машин. Способовкорректировкивнутренних
ошибоквеб-сайта
В том числе п актических занятий
Практическоезанятие 4. Выявлениетехнических ошибок в работе
веб-сайтаи их документирование

Практическоезанятие 5. Разработкапредложенийпо исправлению
выявленных технических ошибок и ошибок в эргономичности
юзабилити
Практическоезанятие 6. Выявление и анализ технических
преимуществвеб-сайтовконкурентов

Практическое 7. Исследованиеособенностейзанятие
эргономичности(юзабилити) веб-сайтовконкурентов, влияющих на
занимаемые ими позиции в выдаче поисковоймашины
Практическоезанятие 8. Анализ и применениеинструментовдля
проведениятехнического аудита

Содежание
1. Анализ внутренних ошибок веб-сайта, влияющих на результат
работыпоисковых машин, и способов устранения ошибок,
особенностей функционированиясовременных систем
админис и ования веб-сайтов.
2. Организацияправил составления и критериевкачества списка
ключевых слов и словосочетаний, стандартовделового общенияв
письменной и устнойформе, особенностейфункционирования
сов еменных поисковых машин
З. Анализ правилформированияслужебногофайла, размещенногов
ко невом каталоге веб-сайтаи сообщающегопоисковым машинам

4

4

4

4

4

8необходимойпоиске
информации в

информационно-
телекоммуникационной
сети «Интернет»

пк 3.1, пк 3.2, ПК
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6
пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,

ок 08, ОК 09
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алгоритминдексации содержимоговеб-сайта, правилформирования
основных тегов (заголовков страницы, ключевых слов страницы,
описания страницы), методов обработкитекстовойи графической
ин о мации основ копи айтингаи веб-райтинга.
В том числе п акгических занятий
Практическоезанятие 9. Анализ практических ситуацийна
определение факторов, влияющих на позиции веб-сайтов в

поисковой выдаче. Составление списка ключевых слов и

словосочетанийдля анализа поисковойвыдачи.

Практическоезанятие 10. Анализ практических ситуацийна
актуализациюинформациио поведении пользователейвеб-сайтови
заданнойтематики в информационно-телекоммуникационнойсети
«Интернет», анализ собраннойинформациии принятиерешенияо

порядкеработыс веб-сайтомс целью оптимизации по требованиям
поисковоймашины.
Практическоезанятие 11. Анализ практических ситуацийпо
составлению списка ключевых слов и словосочетаний, необходимых
для оптимизации веб-сайтапод ебованияпоисковых машин
Практическоезанятие 12. Анализ релевантностисоставленного
списка ключевых слов и словосочетанийтематике оптимизируемого
веб-сайта, анализ списка ключевых слов и словосочетанийна
соответствиетехническом заданию

Практическоезанятие 13. Созданиеинформационныхматериалов
методического характера

Практическоезанятие 14. Составлениеаналитическойсправки, в

которойбудетпроведен анализ присутствия заказчика в

информационномпространствена основе данных из поисковых
систем

Практическоезанятие 15. Анализ конкурентов.Анализрезультатов
поиска не менее 5 аналогичных проектов (конкурентов), в

соответствии с заданием, и составление аналитическойсправки, в

кото ой проведенанализ оектов конк ентов не менее чем по 5

4

4

4

4

4

4

4

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

ГТК3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пкз.1, пкз.2,пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6
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Тема 1.7.

Разработкастратегии
проведения
контекстно-медийнойи
медийной кампаний и

их реализация в сети

«Интернет»

Тема 1.8

к ите иям.

Практическоезанятие 16. Составление таблицысравнительного
анализа аналогичных проектов (конкурентов), в соответствии с

заданием, п оведение анализа п оектов.

Практическоезанятие 17. Выявление страниц и (или) аккаунтов
проектов(конкурентов) с проведениемсравнительногоанализа

Содежание
1. Понятие «стратегия продвижения».Виды и закономерности
стратегии продвижения.Концепцияпродвижения, цели и задачи
продвижения.Целеваяаудитория, модели поведения аудиториии
методы влияния на нее
2. Понятие«социальная сеть», общиепринципыработывиртуальных

сетей.социальных методы измерения
эффективности, методы создания контента. Стратегияпродажчерез
«блогос е »

З. Понятиеи значение контент-плана в интернет-маркетинге.Виды
контент-планов. Содежание контент-плана
В том числе п актических занятий
Практическоезанятие 18. Создание и анализ стратегии
продвиженияв социальных сетях

Практическоезанятие 19. Составление рубрикаторас

предоставлением не менее трех тем для каждойрубрики,
оп еделение о матов постов и описания т ебованийк ним
Практическоезанятие 20. Разработкапримеров для ведения
аккаунтов

/ сообществв социальных сетях, в том числе стиль текста,
дизайни о о мление

Практическоезанятие 21. Разработкаи анализ контент-плана для
коммерческогопредприятия

Содержание

4

4

10

8

8

8

8

6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,
пк 3.6, ок 01, ок
02, ок 04, ок 05,
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3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пк 3.6

пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,

пкз.б
пк 3.1, пк 3.2, пк
3.3, пк 3.4, пк 3.5,
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Организация и

проведение рекламных
кампании в
социальных медиа, для
привлечения
пользователей
интернет-сообщество

Тема 1.9.

Созданиелендинга

в

1.Изучениеперечня(количество и названия) рекламныхмеханизмов
показа а дито ии рекламныхсообщенийв сети «Инте нет»
2. Особенностифункционированиясовременныхрекламныхсистем
в составе социальных медиа
З. Анализ рекламныхмодулей, уникальных торговыхпредложений,
ассылок
В том числе практических занятий

Практическоезанятие 22. Разработкауникальных торговых
предложений.

Практическоезанятие 23. Разработкарекламныхмодулей,

Практическоезанятие 24. Разработкастратегии продвижения
товара.

Практическоезанятие 25. Созданиерекламныхтекстов и слоганов
для продвижениятовара

Содержание
1. Понятие «landing раде», классификация, этапы проектирования,
ст а.
2. Конструкторыдля создания «landing раде».

В том числе практических занятий

Практическоезанятие 26. Разработкалендинга для коммерческого
предприятия

Практическоезанятие 24. Тестирование, внедрение и защита
лендинга в сети «Инте нет»

4

8

8

8

4

12

8
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пк 3.6

Производственнаяпрактика
Видыработ1.
2.

З.
4.
5.
6.

Проведениетехнического анализа аудируемоговеб-сайта.
Проведениебазовогоаудитаэргономичности(юзабилити) аудируемоговеб-сайта.
Проведениеаудитавизуально-эстетическогорешенияаудируемоговебсайта.
Анализ поисковойвыдачи.
Анализ веб-сайтовконкурентовиз поисковойвыдачи.
Анализ поведения пользователей при поиске необходимойинформациив

информационно-телекоммуникационнойсети «Интернет»
7. Определениестратегиипоискового продвижения.
8. Проверкаи корректировкасписка ключевых слов и словосочетаний, используемыхпри
поисковом продвижении.
9. Анализ присутствиякомпании в информационномпространствена основе данных из 108
поисковых систем.
10. Определениестратегиипродвиженияв социальных сетях.
11. Размещениетекстовых рекламных объявленийв социальных медиа информационно-
телекоммуникационнойсети «Интернет».12. Размещениемедийныхрекламных объявленийв социальных медиа информационно-
телекоммуникационнойсети «Интернет».

Разработкалендинга.13.
14. Анализ использования информационных,навигационных и функциональныхэлементов

страницвеб-сайтапосетителями, пришедшими по ссылкам из систем контекстно-медийной
рекламы.
15. Анализ показателей эффективностипроведения контекстно-медийнойрекламной
кампании.
Составлениеотчетов по езультатам аботывыделения сегментов целевойа дито ии.

П ом точная атестация
Всего 324
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4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО
МОДУЛЯ

4.1. Требованияк минимальномуматериально-техническомуобеспечению
Реализацияпрофессиональногомодуляпредполагаетналичие:

кабинета
лаборатории
мастерской

Оборудованиеучебногокабинета:
посадочные места по количествуобучающихся;
рабочееместо преподавателя;
практическиезадания по курсу;и т.д.

Технические средстваобучения:персональныйкомпьютер,
экран, видеоматериалыпо темам.

4.2. Информационноеобеспечениеобучения

проектор,

Переченьрекомендуемых учебныхизданий, дополнительнойлитературы,
Интернет-ресурсов
Основныеисточники:

1. Интернет-маркетинг:учебникдля среднегопрофессиональногообразования
/ О.Н.

Жильцова[и др.]. 2-е изд., перераб.и доп. — Москва:ИздательствоЮраит. — 301 с. —

(Профессиональное образование).
2. Информационныетехнологии в маркетинге: учебники практикум для среднего

профессиональногообразования/ С. В. Карпова[и др.] ; под общейредакциейС. В. Карповой.—

Москва:ИздательствоЮрайт, 2022. — 367 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-
— Текст: электронныйП ОбразовательнаяплатформаЮрайт[сайт]. — URL:5-9916-9115-4.

https://urait.ru/bcode/491722
PR в сферекоммерции:учебник/ под ред.д-раэкон. наук, проф.И. М. Синяевой.3.

— Москва: Вузовскийучебник:ИНФРА-М, 2019. 298 с. — (Среднее профессиональное
образование). ISBN 978-5-9558-0614-3. Текст: электронный. URL:
https://znanium.com/catalog/product/1018359 (дата обращения:18.06.2022). — Режим доступа: по
подписке.

Дополнительнаялитература:
Ашманов, И. Оптимизацияи продвижениесайтов в поисковых системах

/ И.1.

Ашманов.СПб.:Питер, 2021.
Гаврилов, Л. П. Инновационныетехнологии в коммерциии бизнесе/ Л. П.2.

Гаврилов.— М. : Юрайт, 2021.
Гаврилов, Л. П. Основыэлектроннойкоммерциии бизнеса

/ Л. П. Гаврилов.— М. •

З.
Юрайт,2021.
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4.3. Общиетребованияк организацииобразовательногопроцесса
Приорганизацииучебнойпрактики, лабораторныхи практическихзанятий

предполагаетсяделение группына подгруппы.На занятиях используетсяучебная,
справочнаялитература, методические пособия, наглядные пособия.Рабочиеместа
оборудованынеобходимымоборудованием.
4.4. Кадровоеобеспечениеобразовательногопроцесса

Реализацияосновной профессиональнойобразовательнойпрограммыпо
специальности среднегопрофессиональногообразованиядолжна обеспечиваться
педагогическими кадрами, имеющими высшее образование, соответствующее
профилюпреподаваемойдисциплины (модуля). Опыт деятельности в организациях
соответствующейпрофессиональнойсферыявляется обязательным для
преподавателей, отвечающих за освоение обучающимисяпрофессионального
цикла, эти преподавателидолжны проходить стажировку в профильных
организацияхне режеодного разав З года.

5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКАРЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ВИДА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ

Коди наименование
профессиональныхи

общихкомпетенций,
формируемыхв рамках

мод ля
ПК 3.1. Определять
готовность веб-сайтак
продвижению

ПК 3.2. Анализировать
интернет-пространство,
а также поведение

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)

Критерииоценки

выявляет технические ошибки в

работевеб-сайта;
документирует выявленные
ошибкив работевеб-сайта;
формулируетпредложения по

исправлению выявленных
технических ошибок и ошибок в

эргономичности(юзабилити);
выявляет

преимущества
конкурентов;
выявляет

технические
веб-сайтов

особенности
эргономичности (юзабилити) веб-
сайтов конкурентов, влияющие на
занимаемые ими позиции в выдаче
поисковоймашины;
использует инструменты для
п оведения технического а дита
определяетфакторы, влияющие на
позиции веб-сайтовв поисковой
выдаче;

Методыоценки

Устный / письменныйопрос.

Тестирование.
Проверкаправильности
выполнения расчетных
показателей.Сравнение
результатоввыполнения
задания с эталоном.

Экспертнаяоценка
результатоввыполнения
практическихкейс-заданий.

Экспертнаяоценка
контрольных

/
проверочных

работ.
Экспертнаяоценка
использования
обучающимсяметодови
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пользователей при
поиске необходимой
информации
информационно-

в

составляет список ключевых слов и

словосочетаний анализадля
поисковойвыдачи;
актуализирует информациюо
поведении пользователей веб-
сайтов заданной тематики в

телекоммуникационной
сети «Интернет»

пк.з.з. Оформлять
заявочные и платежные
документы участников
торгово-
промышленной
выставки

ПК 3.4. Проводить
рекламныекампании в

социальных медиа для

информационно-
телекоммуникационной
«Интернет»;

сети

собраннуюанализирует
информациюи принимаетрешение
о порядкеработыс веб-сайтомс
целью оптимизации по

требованиямпоисковоймашины;
составляет список ключевых слов и
словосочетаний, необходимыхдля

веб-сайтаоптимизации под

требованияпоисковых машин;
анализирует релевантность
составленного списка ключевых
слов и словосочетаний тематике
оптимизируемоговеб-сайта;
анализируетсписок ключевых слов
и словосочетанийна соответствие
техническомузаданию
определяет
стратегии;

маркетинговые

составляет
составляет контент-планы;
создает стратегиипродвижения;
проводит сегментацию целевой
аудитории для разных задач и
п од ктов

разрабатывает уникальные

привлечения
пользователей в

интернет-сообщество;

ПК 3.5. Составлять
технические задания в

соответствии

требованиями
заказчика

с

торговыепредложения;
разрабатываетрекламныемодули;
создает стратегиипродвижения;
сегментируетцелевуюаудиторию
для разныхзадач и продуктов;
обосновывает выбор целевой
аудитории;
создает тексты и рекламные
слоганы
создает тексты для социальных
сетей, для сайтов, лендингов,

презентаций;
различаетвиды текстов;
рассчитываетбюджетна создание
лендинга;
составляет техническое задание на
создание лендинга для сто онних

приёмовличной
организациив процессе
освоения образовательной
программына практических
занятиях, привыполнении
индивидуальныхдомашних
заданий, работпо учебной
практике.

Экспертнаяоценка
использования

обучающимсяметодов и

приёмовличной
организацииприучастии в
профессиональных
олимпиадах, конкурсах,
выставках, научно-
практическихконференциях.
Экспертнаяоценка создания
и представления
презентаций.

Экспертнаяоценка
соблюденияправил
оформлениядокументови
построенияустных
сообщенийна
государственномязыке
РоссийскойФедерациии

иностранныхязыках.

Экспертнаяоценка

коммуникативной
деятельности обучающегося
в процессеосвоения
образовательнойпрограммы
на практическихзанятиях,
привыполненииработпо
учебнойпрактике.

Экспертнаяоценка умения
вступатьв
коммуникативные
отношения в сфере
профессиональной
деятельности и

поддерживатьситуационное
взаимодействие, принимая
во внимание особенности
социального и культурного
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ПК 3.6. Проводить
аналитические работы

реализациипо

стратегийпродвижения
информационно-в

телекоммуникационной
сети «Инте нет»
ОК 01 Выбирать
способырешениязадач
профессиональной
деятельности

применительно к

организаций;
определяетСТА для лендингов;
работаетс бесплатнымисервисами
создания лендингов;
создает уникальное торгвое
предложение для определенных
задач;
аботаетс се висами ассылок.

информационно-составляет
аналитические справки;
оформляетотчетные документы.

распознает, анализируетзадачу
и/или проблемув

профессиональноми/или

социальном контексте;
выделяет составные части и

определяетэтапы решениязадачи;
выявляет и эффективно
осуществляетпоиск информации,
необходимойдля решениязадачи
и/или проблемы;
составляет план действияи
определяетнеобходимыересурсы;
демонстрируетвладение
актуальнымиметодамиработыв
профессиональнойи смежных
сферах;
реализуетсоставленныйплан и

оценивает результати последствия
своих действий(самостоятельно
или с помощью наставника)

определяетзадачи для поиска
информации, необходимые
источники и планируетпроцесс
поиска;
структурируетполучаемую
информацию, выделяет наиболее
значимое в перечнеинформациии

оценивает практическую
значимость результатовпоиска;
оформляетрезультатыпоиска,
применяясредства
информационныхтехнологийдля
решенияпрофессиональныхзадач;
используясовременное
программноеобеспечениеи
азличные ци овые с едства для

контекста, в устнойи
письменной форме,

проявлениетолерантностив
коллективе.

Экспертнаяоценка
результатовдеятельности
обучающихсяв процессе
освоения образовательной
программы:
— на практическихзанятиях
— привыполнении работна
различныхэтапах учебной
практики;
— припроведенииэкзаменов
по профессиональному
модулю, в т.ч. в форме
демонстрационного
экзамена/профессионального
экзамена по оценочным
средствам
профессионального
сообщества.

различнымконтекстам

ОК 02 Использовать
современные средства
поиска, анализа и

интерпретации
информации,
информационные
технологии
выполнения

и

для
задач

профессиональной
деятельности
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ОК 04 Эффективно
взаимодействоватьи
работатьв коллективе
и команде

ОК 05 Осуществлять
устную и письменную
коммуникацию на
государственномязыке
РоссийскойФедерации
с учетом особенностей
социального и

к льт ного контекста
ОК 08 Использовать
средства физической
культуры
сохранения

для
и

укрепленияздоровьяв
процессе
профессиональной
деятельности
поддержания

и

необходимогоуровня
физической
подготовленности
ОК 09 Пользоваться
профессиональной
документациейна
государственном и

иностранномязыках

ешенияп о ессиональных задач.

демонстрируетумения
организовыватьработуколлектива
и команды;
в ходе профессиональной
деятельности взаимодействуетс

коллегами, руководством,
клиентами в ходе, опираясьна
знания психологических основ
грамотноизлагает свои мысли и

оформляетдокументыпо
профессиональнойтематике на

государственномязыке в

соответствие с установленными
правилами,

демонстрируеттолерантностьв
абочемколлективе
применяетрациональныеприемы
двигательных функцийв

профессиональнойдеятельности;
пользуетсясредствами
профилактикиперенапряжения,

характернымидля данной
профессии(специальности)

понимает общийсмысл четко
произнесенныхвысказыванийна
известные темы и тексты на
базовыепрофессиональныетемы;
участвуетв диалогах на знакомые
общиеи профессиональныетемы;
строитпростыевысказывания о

себеи о своейпрофессиональной
деятельности;
краткообосновываети объясняет
свои действия;
пишет простыесвязные сообщения
на знакомые или интересующие
п о ессиональные темы.

Формыи методы контроляи оценки результатовобучениядолжны
только сформированностьпозволять проверять у обучающихсяне

профессиональныхкомпетенций, но и развитие общих компетенцийи
обеспечивающихих умений, личностные результатыреализациипрограммы
воспитания.
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